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 صنـعت بـازى هاى موبایـل در سال هاى اخیر رشد فوق العاده اى داشته
 است، به طورى که افراد بیشترى به بـازى با تلفـن و تبـلت هاى خـود
 مى پـردازند. این رشـد با افـزایش در دستـرس بـودن دستـگاه هاى
 تلفــن همراه، افزایـش پلتفرم هاى بازى سـازگار با موبایل و محـبوبیت

فزاینده بازى هاى تلفن همراه انجام شده است.

 پیش بینى مى شود درآمد بخش بازى هاى مـوبایـلى از 315/90 میلیارد
 دلار در سال 2023 به 419/70 میلیارد دلار تا سال 2027 افزایش
 یابد و تعداد کاربران به 2/32 میلیارد نفر و ضریب نفوذ کاربران از
 25/1 درصد به 29/2 درصد افزایش یابد. تخمین زده مى شود که بازار
 تبلیغات درون بازى با نرخ رشد مرکب سالانه1 7/08 درصد رشد کند

و تا سال 2027 به 221/511 میلیارد دلار برسد.2

1 - CAGR (Compound annual growth rate)
2 - Gitnux.com

مـــقـــدمـــه



 باید توجه داشت بازى هاى موبایلى اکنون 51 درصد از درآمد جهانى
 را در صنعت بازى به خود اختصاص مى دهند و پس از آن بازى هاى
کنسـولى (25 درصد) و رایـانه هاى شخـصى (24 درصد) قـرار دارند.
 62 درصد از دارندگان گوشـى هاى هوشمند یک بازى را در عـرض
 یک هفته پس از دریافت گوشى خود نصب مى  کنند و بازى هاى موبایل
 اکنون بیش از 43 درصد از کل زمان صرف شده براى گوشى هاى

هوشمند را تشکیل مى دهند.1
 

  در ادامه این گزارش به بررسى آمارهاى استخراج شده از نتایج آخرین
 پیمایش مصرف بازى هاى دیجیتال در سال 1400 در سکوى موبایل

 مى پردازیم.
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1 - www.go-globe.com

وضعیت بازی های موبایلی در جهان
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تعداد بازیکنان بازی های موبایلی در ایران

 بر اساس نتایج آخرین پیمایش نرخ رشد مرکب سالانه تعداد بازیکنان موبایلى
در ایـران بین سـال هاى 1394 تا 1400، برابـر با 8/11 درصـد بـوده است.

سال 1394
20 میلیون و 500 هزار نفر

سال 1396
24 میلیون و 700 هزار نفر

سال 1398
29 میلیون و 300 هزار نفر

سال 1400
32 میلیون و 700 هزار نفر



سهم بازیکنان موبایلی از بازیکنان ایرانی

 بررسى سـهم بازیـکنان در سال هاى 1394 تا 1400  نشـان  از رشـد ایـن
 بازیکنان در پلتفرم موبایل دارد، تا جایى که در سال 1400 بالغ بر 96 درصد
 از بازیکنان که شامل 853 ،736 ،32  نفر هستند اعلام داشته اند که از این

 پلتـفرم بـراى بـازى استـفاده  مـى  کنند.
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وضعیت بازیکنان موبایلی به تفکیک دسته ها

 لازم به ذکـر است در ایـن گـزارش با توجـه به یافتـه  هاى گزارش
 نماى نزدیک بازیکنان، 3 دسته از بازیکنان شناسایى شده اندکه شامل
 بازیکـنان مصمـم، بازیکـنان علاقه مـند و بازیکنان حـرفه اى بـوده اند و
 همان گونه که در نمودار زیر قابل مشاهده است. در بین بازیکنان موبایلى
 علاقـه مـندان بیشـتریـن نسـبت را به خود اختـصاص داده اند و تنـها
 11/5 درصد از آن ها را بازیکنان حرفه اى تشـکیل مـى دهند، به این
 معــنا که غالـباً بازیـکنان حـرفـه اى از بازیـکن مـوبایلى بـودن فاصـله

   مى گیرند و از سایر ابزارها براى بازى  کردن استفاده مى  کنند.

بازیکنان علاقه مند
% 45

بازیکنان حرفه اى
% 11/5

بازیکنان مصمم
% 43/5



ترکیب سنی بازیکنان موبایلی

 از مقایسه ترکیب سنى بازیکنان موبایلى و کل بازیکنان دیجیتالى در ایران
 مشخص شد که نسبت بازیکنان موبایلى در گروه هاى سنى خردسال، جوان و
 میانسال  بیش از  نسـبت  این گروه هـاى سنـى در مجـموع بازیـکنان  ایرانى
 است. یکى از دلایـل این موضـوع به ویـژه در خـردسالان محـدودیت

دستـرسى به  رایانه  و کنسول  است.
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میانگین سنی بازیکنان موبایلی

 بررسى میانگین سنى بازیکنان موبایلى در سال هاى اخیر نشان از افزایش
 این شاخص در بین بازیکنان ایرانى دارد تا جایى که این عدد از سن 21سال
 در سال 1394 به سن 25 سال در نتایج آخرین پیمایش 1400 افزایش
 یافته است. علاوه بر این، بالاتر رفتن این عدد مى تواند نشان از استقبال از

     بازى ها به عنوان یک سرگرمى در بین گروه هاى سنى بالاتر باشد.
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میانگین سنی بازیکنان موبایلی بر حسب منطقه سکونت

 بررسى میانگین سنى بازیکنان موبایلى بر حسب مناطق سکونت نشان مى دهد
 که در مناطق مرکزنشین بازى هاى موبایلى توانسته گروه هاى سنى بالاتر را
 درگیــر نمـاید، درحالى که در مـناطق روسـتانشین میانگین سنى برابـر با
 23 سال مى باشد و نشان از استقبال از بازى هاى موبایلى در جوانان مناطق
 روســتایى دارد. بـر ایــن اساس مى تـوان بـازى هاى مـوبایلى را شـکلى از

  مصرف فرهنگى جدید در مناطق روستایى دانست.
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میانگین سنى
21/6

میانگین سنى
23/6

میانگین سنى
26/2
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میانگین سنی بازیکنان موبایلی به تفکیک دسته بندی بازیکنان

 بررسى میانگین سنى بازیکنان موبایلى در دسته هاى بازیکنان نشان مى دهد
 که در بین بازیکنان حرفه اى میانگین سنى پایین تر است و در بین بازیکنان
 علاقه مند شاهد میانگین سنى بالاترى هستیم که نشان از درگیرى بیشتر

گروه هاى سنى بالاتر با بازى هاى موبایلى دارد.

بازیکنان
علاقه مند

بازیکنان
حرفه اى

بازیکنان
مصمم



توزیع بازیکنان موبایلی بر حسب نوع محل سکونت

 بررسى توزیع بازیکنان موبایلى بر اساس محل سکونت نیز نشان مى دهد که
 بازیکنان مرکزنشین بیشترین فراوانى را به خود اختصاص داده اند البته باید
 توجه داشت یکى از دلایل این موضوع، فراوانى بیشتر افراد مرکزنشین از
 سایرگروه ها بوده است. در نمودار بعدى اما نرخ نفوذ پلتفرم موبایل به تفکیک
 مناطق قابل مشاهده است که نشان از پرکاربرد بودن این پلتفرم در بین

 بازیکنان روستانشین دارد.
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نرخ نفوذ1موبایل برحسب نوع محل سکونت در بین کل بازیکنان

 یکى از نکات قابل تامل در این گزارش، نرخ نفوذ موبایل است که بر اساس
 آن در کل بازیکنان مورد بررسى، موبایل بیشترین نفوذ را در بین ساکنان
 مناطق روستایى داشته است که عدم دسترسى به سایر پلتفرم هـاى بازى

  مى تواند یکى از دلایل کاربرد بیشتر این پلتفرم باشد.
 کمترین میـزان نـرخ نفـوذ نیز مربـوط به مـناطق مرکزنشـین بوده است.

1- مقصود از نرخ نفوذ در این گزارش میزان پراکندگى مصرف پلتفرم ها در میان بازیکنان است.

بـازیــکنان
شهـرهـاى 
دیگر به جز
مــرکـــز

% 93

% 97/3

% 99/2

 بـازیـکنان
روستانشین

 بـازیـکنان
مرکزنشین



نسبت بازیکنان موبایلی برحسب استان محل سکونت

 همان گونــه که در تصویر پایین قابل مشاهده است، کمترین نسبت بازیکنان
 موبایلى در بین بازیکنان در هر استان مربوط به استان هاى یزد، مرکزى و

 تهران بوده است.
 همچنین در بین بازیکنان استان هاى بوشهر، لرستان، قزوین و خراسان جنوبى
 نسبت بازیکنان موبایلى برابر با 100 بوده است، به این معنا که همه بازیکنان

 در این استان ها از موبایل براى بازى استفاده مى  کرده اند.

13 نماى نزدیک 1400 - پلتفرم موبایل

خراسان شمالى
%95/1

خراسان رضوى
%96/6

خراسان جنوبى
%100

سیستان و بلوچستان
%99/3

کرمان
%96/8

سمنان
%93/6

اصفهان
%97/3

یزد
89.3

فارس
%97/4

خوزستان
%96

آذربایجان
شرقى

%96/5

کردستان
%94/1

لرستان
%100

هرمزگان
%95/7

مرکزى
%93/1

کرمانشاه

 بوشهر
%100

%97/4

زنجان
%96/7

ایلام
%94/3

قزوین94/7%مازندران
%100

گیلان
%98/1

اردبیل
%97

     غربى
آذربایجان

%94/3

94%البرز

%93/3

%96

تهران

همدانقم
%97/7

گلستان
%94/3

     چهارمحال
    و

بختیارى

%96/9
کهکیلویه
و بویراحمد

%95/8

زیر 90 درصد
     تا 95 درصد   
     تا 100 درصد

      درصد

90
95

100



نماى نزدیک 1400 - پلتفرم موبایل14

توزیع جنسیت در بازیکنان موبایلی

 نتایج پژوهش انجام شده نشان مى دهد که در بین بازیکنان موبایلى مـردان
 62 درصد و زنان 37 درصد را به خود اختصاص داده اند، در این بین باید
 توجه داشت که جمعیت مردان بازیکن بیش از زنان است بر همین مبنا در
 بین بازیکنان موبایلى درصد مردان بیش از زنان بوده است. اما باید توجه
داشت  با  بررسى نسبت  بازیکنان  موبایلى  در  هر دو جنس مشخص مى
  شود که در بین مردان 94 درصد و در بین زنان 99 درصد بازیکن موبایلى

بوده اند.

نسبت بازیکنان موبایلى در مردان

%94

نسبت بازیکنان موبایلى در زنان

%99

%62/5 %37/5



وضعیت زمان بازی در بین بازیکنان موبایلی

 بازیکنان موبایلى حداقل 1 ساعت در هفته بازى مى کنند، علاوه بر این باید
 توجه داشت این بازیکنان به طور میانگین 71 دقیقه در روز تنها با پلتفرم

موبایل بازى مى کنند.
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 متوسط زمان بازی بازیکنان موبایلی (بر حسب دقیقه)

 بررسى میانگین زمان بازى در بازیکنان موبایلى نشان مى دهد که مردان
 بیش از زنان و بازیکنان حرفه اى بیش از سایر گروه ها براى بازى هاى

موبایلى زمان صرف مى  کنند.

بازیکنان علاقه مند بازیکنان مصممبازیکنان حرفه اى

  دقیقه 20  دقیقه 79  دقیقه243

مــردان
  د81 دقیقه

     زنــــان
  د55 دقیقه



میزان بازی با موبایل (در هفته)

 نتایج این پژوهش نشان مى دهد که 55/4  درصد از بازیکنان موبایلى هر روز
 با این پلتفرم بازى مى کنند، 38/7 درصد از آن ها نیز بیش از 1 روز در هفته
 بازى مى کنند و تنها  5/7  درصد از بازیکنان فقط 1 روز در هفته مشغول بازى
 با موبایل هستند که این موضوع نشان از درگیرى زیاد مخاطبان و همچنین

  دسترسى روزانه به بازى هاى موبایلى در جامعه ایران است.
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وضعیت ابزارها و پلتفرم های بازی موبایلی در ایران

 وضعیت ابزارهاى بـازى در بیـن بازیکـنان موبایـلى نشان مى دهـد که
 95/8 درصد بازیکنان از گوشى هوشمند و 13/6 درصد از تبلت استـفاده
 مى کنند. همچنین وضعیت پلتفرم هاى بازى نشان مى دهد که 67  درصد از

بازیکنان موبایلى تنها با یک پلتفرم بازى مى  کنند.

با یک پلتفرم
با دو پلتفرم

با هر سه پلتفرم
% 7

% 67
% 26

تبلتگوشى  هوشمند
% 95/8% 13/6



نسـبت بازیـکنان مــوبایــلی بـــرخـــط

 یکى دیگر از شاخص هاى مورد بررسى در این گزارش وضعیت بازى  برخط
 بوده است، که در بین بازیکنان موبایلى بالغ بر 56 درصدآن ها به صورت
 برخط بازى مى کردند که لازم به ذکر است، به دلیل حجم عظیم بازیکنان

 موبایلى این عدد به درصدکل بازیکنان برخط بسیار نزدیک است.
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% 58 % 56

کل بازیکنانبازیکنان موبایلى
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 میزان علاقه به تماشای محتوای بازی کردن دیگران در بازیکنان موبایلی

 یکى از شاخص هاى مورد بررسى در این پژوهش میزان تمایل بازیکنان
 موبایلى به تماشاى بازى دیگران بر روى موبایل، کنسول یا رایانه بوده است،
 که نتایج این مطالعه نشان داد، نزدیک به نیمى از بازیکنان موبایلى علاقه مند

 به تماشاى بازى دیگران هستند.

% 48

% 52

خیر
بلـه



روش تماشای بازی دیگران در بازیکنان موبایلی

 با بررسى روش تماشاى بازى در بازیـکنان موبایـلى روشن شـد که بالغ بر
 17 درصد از بازیکنان با استفاده از پلتفرم هاى داخلى نظیر آپارات به تماشاى
 بـازى دیگران پرداخـته اند که این موضـوع به ویژه در گروه هـاى سنى
 کودك و نوجوان بسیار حائز توجه است و نشان از ظرفیت هاى داخلى براى
 توسعه صنعت بازى دارد، که با بررسى رده سنى 2 تا 18 سال مشخص شد
 50 درصد از مخاطبان آپارات را این گروه تشکیل مى دهند که بر همین
 اساس مى توان گفت فراغت زمانى در بین این گروه، تماشاى بازى را به شکل
جدیـد مصـرف فرهنـگى در کودکان و نوجـوانان ایـرانى بـدل کـرده است.
 همچنین نزدیک به نیمى از بازیکنان نیز به صورت فیزیکى و حضورى به

 تماشاى بازى دیگران پرداخته اند.
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فیزیکى/حضورى

% 41

توییــچ

% 2/9
آپارات

% 17
یوتیوپ

% 22

سایر پلتفرم ها
% 17
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میزان توجه بازیکنان موبایلی به نظام رده بندی سنی

 بررسى میزان توجه بازیکنان موبایلى به نظام رده بندى سنـى در مجموع نشان
 مى دهد که بالغ بر 29 درصد از بازیکنان موبایلى تا حد زیادى به این موضوع
 توجه دارند و بیش از 40 درصد از بازیکنان در این زمینه بى توجه یا کم توجه
 هستند. توجـه به این شاخـص از آن جایـى حائـز اهمیـت است که 96 درصد
 از بازیکنان ایرانى بر روى این پلتفـرم بـازى مـى  کنـند و بالــغ بر 40 درصد

 از بازیکنان این پلتفرم را گروه هاى سنى زیر 18 سال تشکیل مى دهند.

% 15% 14

% 29

% 15

% 26

اصلا کم متوسط زیاد به صورت
کامل



میزان توجه بازیکنان موبایلی به نظام رده بندی سنی به تفکیک جنسیت

 بررسى میزان توجه بازیکنان موبایلى نشان مى دهد که زنان در مجموع بیش
 از مردان به رده بندى سنى توجه دارند، شاید یکى از مهم ترین دلایل این
 موضوع را بتوان مسئولیت هاى مادران در هنگام بازى کودکان دانست که
 توجه بیشتر آن ها را طلب مى کند که بر همین اساس نیز نتایج بررسى نشان
 مى دهد 63 درصد از زنان به طور متوسط و بیش از آن به این مسئله توجه
 دارند. این درحالى است که 44 درصد از مردان بیان داشته اندکه کمترین

 توجهى به این موضوع ندارند.
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% 14 % 15

% 32

% 17
% 22

اصلا کم متوسط زیاد به صورت
کامل

اصلا کم متوسط زیاد به صورت
کامل

% 14 % 16

% 28

% 14

% 28
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میزان توجه بازیکنان موبایلی به رده بندی سنی به تفکیک گروه های سنی

 بررسى میزان توجه به رده بندى سنى در بین گروه هاى سنى نیز نشان مى دهد
 که بازیکنان خردسال در گروه سنى 2 تا 7 سال تا 44 درصد به صورت زیاد
 به رده بندى سنى بازى ها توجه دارند، لازم به ذکر است که پاسخ هاى مربوط
 به این گروه سنى از سوى والدین یا سـایر اعـضاى خانـواده عنـوان شده
 اسـت و بر همین اساس بار دیگر میزان توجه زنان به این موضوع حقیـقى تر
 به نظـر مى رسد. در بین گروه هاى سنى 8 تا 18 سال نیز بیش از 60 درصد

 از بازیکنان به طور متوسط و بیش از آن به رده بندى سنى توجه دارند.

بازیکنان 8 تا  18 سالبازیکنان 2 تا  7 سال

کم 18 %

متوسط 34 %

به صورتزیاد 14 %
کامل
% 13 

اصلا 21 %

کم 12 %

متوسط 28 %

به صورت کاملزیاد 23 %
% 21

اصلا 16 %



وضعیت هزینه کرد در بین بازیکنان موبایلی
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در بـیـن بـازیـکنـان مـوبایـلى

بـالـغ بــر ا 10 درصد از بازیکنان خریدار هستند

در کــل بـازیـکنـان ایـرانـى

بـالــغ بــر 23 درصد از بازیکنان خریدار هستند 
 ا

بازیکنان موبایلى

کل بازیکنان
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شخصیت های مورد علاقه بازیکنان موبایلی

رونالدو

گوست

لیونل مسى

گربه سخنگو

مرد عنکبوتى

ویکتور

مایکل

کریتوس

دختر کفشدوزکى

اسکایلر

1

2
3

4

5

6

7

8

9

10



سبک های مورد علاقه بازیکنان موبایلی
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معمایى/ فکرى

ورزشـى

استــراتـژى

تفننى/ امتیازى

بتـل رویــال

3

5

4

1

2
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بازی های مورد علاقه بازیکنان موبایلی

2

1

2

3

4

5
پابجى موبایل

آمیرزا

فوتبال موبایل

کلش آف کلنز

کال آف دیوتى



بازی های مورد علاقه بازیکنان موبایلی
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فرى فایر

بازى هاى فکرى

کلاج

2

منچ و منچرز

بازى با توپ

10

9

8

7

6



 بازار بازى هاى موبایلى یک صنعت به سرعت در حال رشد است که انتظار
 مى رود در سال هاى آینده به رشد خود ادامه دهد. با افزایش تعداد کاربران
 گوشى هاى هوشمند، ظهور فناورى هاى جدید مانند بازى هاى ابرى و واقعیت
 افزوده، بازى  هاى موبایلى بـه شـکل محبـوبى از سـر گـرمى در سراسر جهان

تبدیل شده است.
  به طور کلى مى توان گفت آینده بازى هاى موبایلى درخشان و رو به رشد به
 نظر مى رسد. چرا که توسعه دهند گان مى توانند از ظرفیت هاى جدیدى نظیر
 بلاکچین و متاورس بهره بگیرند. در حقیقت مى توان گفت امروزه بازیکنان

 انتخاب هاى بیشترى نسبت به فضاى بازى هاى موبایلى دارند.
دسترسى با  موبایلى  بازى هاى  توسعه دهندگان  شد  ذکر  برآن چه   علاوه 
 گسترده به اینترنت در کاربران موبایلى فرصت هاى خوبى را براى تبلیغات
را خود  موفقیت  میزان  و  رقابت پذیرى  مى توانند  و  دارند  خود   بازى هاى 

افزایش دهند.
 در کنار آن چه ذکر شد، در گذشته اغلب این فرض وجود داشت که بازى
 عمدتاً براى مردان است. امروزه دیگر این طور نیست، زیرا بازى همچنان در
 بین زنان محبوبیت پیدا مى  کند. طبق نتـایج ایـن گـزارش نیز نـزدیک به
 40 درصد از بازیکنان در پلتفرم موبایل زنان هستند. این فرصت بزرگى را

 براى توسعه دهندگان بازى فراهم مى  کند.

رو به جلو

نماى نزدیک 1400 - پلتفرم موبایل30



 در کنـار آن چه گفتـه شـد، با افــزایـش محبوبیــت بـازى هاى مـوبـایل،
 توسعه دهندگان بازى هاى چند پلتفرمى1 را ایجاد مى  کنند که مى توان آن ها را
 بر روى چندین دستگاه از جمله موبایل، رایانه شخصى و کنسول ها بازى کرد.
 انتظار مى رود این روند در سال هاى آینده نیز ادامه پیدا کند، زیرا بازیکنان

بیشترى ترجیح مى دهند بازى ها را روى چندین دستگاه بازى کنند.

 همچنین بایـد توجـه داشت واقعیـت افزوده (VR) به طور فزاینـده اى در
 توسـعه بازى هاى مـوبایل در حـال محبـوب شدن است. بازى هایى مانند
 Pokemon Go  و Harry Potter: Wizards Unite پتانسیل واقعیت افزوده
 در بازى هاى موبایل را نشان داده اند و انتظار مى رود بازى هاى بیشترى

در آینده از این فناورى استفاده کنند.

 بازى هاى اجتماعى نیز به طور فزاینده اى در حال محبوب شدن هستند، با
 بازى هایى مانند  Among Us و Fortnite که به بازیکنان اجازه مى دهند با
 دوستان و سایر بازیکنان از سراسر جهان بازى کنند. انتظار مى رود این روند
ادامه یابد، زیرا بازیکنان بیشترى ترجیح مى دهند با دوستان خود بازى کنند.
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1 - Cross-Platform Gaming

رو به جلو
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همکاران این گزارش

فرزانه شریفى
ناظر و سرپرست پروژه

علیرضا کبورانى
استخراج و تنظیم داده ها

مهشید شهیدى
نگارش، تحلیل و تنظیم گزارش








